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Аннотация. В статье рассматривается влияние газетных заголовков на формирование нега-
тивного имиджа Меган Маркл в медийном дискурсе. Авторы подчеркивают значимость газетного 
дискурса как инструмента распространения информации и формирования общественного мнения, 
акцентируя внимание на специфических функциях заголовков, в частности на их оценочно-экспрес-
сивной функции. Исследование базируется на контент-анализе заголовков статей интернет-версии 
газеты “Dailymail”, посвященных Меган Маркл, которая является одной из самых обсуждаемых фи-
гур современности.

 В ходе анализа выделены основные категории негативно окрашенных заголовков, такие как скан-
далы и конфликты, разрыв традиций, коммерциализация действий Меган и дискредитация. Заголовки 
подчеркивают сложные отношения Меган с королевской семьей, ее нарушение традиционных норм и 
амбиции в бизнесе, которые часто воспринимаются как жажда славы. 
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Abstract. The article examines the influence of newspaper headlines on the formation of a negative image 
of Meghan Markle in media discourse. The authors emphasize the significance of newspaper discourse as a 
tool for disseminating information and shaping public opinion, focusing on the specific functions of headlines, 
particularly their evaluative and expressive functions. The study is based on a content analysis of the headlines 
of articles published in the online version of the newspaper “Daily Mail” that focus on Meghan Markle, who 
is one of the most talked-about figures of our time. 

The analysis identifies the main categories of negatively colored headlines, such as scandals and conflicts, 
the breaking of traditions, the commercialization of Meghan’s actions, and discrediting. The headlines highlight 
Meghan’s complex relationship with the royal family, her violation of traditional norms, and her business 
ambitions, which are often perceived as a desire for fame. 
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Введение
Газетный дискурс играет значимую роль 

в распространении информации, установле-
нии культурных норм, а также в формирова-
нии общественного мнения. Его ключевыми 
элементами выступают газетные заголов-
ки, чей уникальный статус определяется не 
только разнообразием функций, но и специ-
фическими содержательными характеристи-
ками. Заголовки газет – первое, что читает 
аудитория, они не только привлекают внима-
ние к материалу, но и транслируют базовую 
информацию о статье. 

Изучению газетных заголовков посвя-
щено множество работ А. С. Попова [1], 
А. Сафонова [2], И. Г. Кошевой [3], А. Белла 
[4], В. Л. Музыканта [5], В. Г. Костомарова 
[6], Г. Я. Солганика [7] и др.

Однако научные труды по изучению 
воздействующего лингвистического потен-
циала газетных заголовков являются недо-
статочно разработанными, что определяет 
актуальность исследования. 

Объектом исследования являются за-
головки газет, посвященные Меган Маркл, 
являющейся одной из наиболее обсуждае-
мых фигур современности, так как ее пу-
бличный имидж подвергается резкой кри-
тике и неоднозначным интерпретациям. 
Многие заголовки окрашены в негативный 
свет, что отражает существующие предвзя-
тости и стереотипы, связанные с ее выска-
зываниями, образом жизни и поведением 
после выхода из королевской семьи. Пред-
мет исследования – языковые средства, 
используемые для выражения негативных 
установок и предвзятости в заголовках о 
Меган Маркл.

Цель исследования: определить и проа-
нализировать языковые средства выражения 
негативных установок в заголовках газет. 
Для достижения данной цели можно выде-
лить следующие задачи:

1. Сбор и анализ выборки заголовков.
2. Идентификация языковых средств.
3. Выявление риторических приемов.
Материалы и методы
Материалом для анализа послужили 

заголовки статей интернет-версии газеты 
“Dailymail”1 о Меган Маркл.

В ходе исследования были использо-
ваны следующие методы: контент-анализ, 
лингвистический и дискурсивный анализ.

Обсуждение
В. Н. Комиссаров определяет прагма-

тический потенциал текста, включая заго-
ловок, как способность производить эмо-
циональный коммуникативный эффект, 
формировать прагматические отношения 
к информации и оказывать воздействие на 
реципиента [8, с. 209]. Такой подход под-
черкивает важность заголовка в контексте 
передачи смысла и создания определенного 
настроения у читателя. П. М. Зекиева ак-
центирует внимание на том, что мастерски 
составленный заголовок способен достигать 
эффекта воздействия и убеждения читателя 
[9, с. 95]. 

Таким образом, необходимо подчер-
кнуть, что умение создавать заголовок с 
высоким прагматическим потенциалом яв-
ляется ключевым аспектом эффективной 
коммуникации в газетных текстах.

Существует множество формулировок и 
определений понятия «заголовок», каждое 
из которых отражает уникальный аспект 
его сущности и назначения. В общем плане, 
в прототипичной модели новостного дис-
курса Т. ван Дейка заголовок несет на себе 
важнейшую коммуникативную нагрузку, на-
страивая читателя на тональность статьи и 
помогая ему предугадать содержание публи-
кации [10].

Исследователь И. А. Рудницкая опреде-
ляет заголовок как «коммуникативное со-
общение, прагматической установкой кото-
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рого является адекватная передача замысла 
автора статьи с целью побуждения читате-
лей к прочтению его материала. В корпусе 
текста газеты заголовок выделяется как осо-
бая лингвистическая единица, призванная 
в броской и краткой форме предупредить 
читателя о содержании статьи, облегчая тем 
самым ее восприятие» [11, с. 159]. 

И. Н. Соколова называет заголовок 
«сгустком информации», который в сжатом 
виде передает содержание текста и помогает 
читателю предположить его общий смысл 
еще до начала чтения [12, с. 61]. По мне-
нию В. В. Богуславской, заголовок является 
важной «узловой» точкой журналистского 
текста, «сигналом его семантической напол-
ненности» [13]. 

Таким образом, заголовок может рассма-
триваться как ключ к тексту, привлекающий 
внимание и задающий тон, или как струк-
турный элемент, упорядочивающий инфор-
мацию и придающий ей смысл. В различных 
контекстах он несет как информативную, 
так и эстетическую нагрузку, открывая пе-
ред читателем целый мир значений и интер-
претаций.

Обратимся к функциям газетных заго-
ловков. Э. А. Лазарева пишет о следующих:

1. Графически-выделительная функция. 
Эта функция реализуется не языковыми 
средствами, а с помощью графических ин-
струментов. Она имеет большое значение, 
так как форма, цвет, шрифт и расположение 
на странице заставляют читателей предпочи-
тать одни материалы другим. Непроизволь-
ное внимание, привлекаемое заголовком, 
первично и может сменяться произвольным, 
контролируемым сознанием.

2. Номинативная функция. Заголовки 
выполняют функцию наименования текста. 
В данном контексте особенно важен точный 
выбор слова, которое не должно противоре-
чить содержанию материала.

3. Информативная функция. Заголовок 
уже содержит часть информации, привлекая 
внимание заинтересованных читателей к 
материалу определенной тематики.

4. Рекламная функция. Рекламный заго-
ловок формирует психический настрой чи-

тателя, направляя его внимание на конкрет-
ную газетную публикацию.

5. Оценочно-экспрессивная функция. 
Эта функция представляет наибольший ин-
терес, поскольку связана с эмоциональным 
воздействием заголовка, которое часто до-
стигается за счет языковой игры. Заголовок 
может создавать стилистические текстовые 
эффекты, позволяя читателю акцентиро-
вать внимание на отдельных оценочных или 
смысловых частях публикации.

6. Интегративная функция. В рамках 
этой функции происходит связь заголовка с 
текстом, используя различные лексические 
и грамматические средства. Преднамерен-
ное нарушение этих средств или связь толь-
ко на смысловом уровне также могут высту-
пать элементом языковой игры.

7. Композиционная функция. Эта функ-
ция подразумевает, что заголовок предска-
зывает структуру текста, его деление на гла-
вы [14, с. 34].

Для цели нашей работы интерес пред-
ставляет именно оценочно-экспрессивная 
функция заголовка, ведь, по справедливому 
замечанию А. Цуладзе, современный текст 
газеты должен «зацепить» читателя, неся 
в себе откровенную или завуалированную 
оценку, отражая активную авторскую пози-
цию [15]. В нашем случае – выражать нега-
тивное отношение.

Результаты
С коммуникативно-прагматической точ-

ки зрения нами в ходе анализа эмпириче-
ского материала были выделены следующие 
разновидности негативно-окрашенных заго-
ловков:

1. Скандалы и конфликты.
Представленные заголовки акценти-

руют внимание на конфликтах, как внутри 
королевской семьи, так и с другими извест-
ными личностями или СМИ. Часто это свя-
зано с освещением отношений Меган Маркл 
с Кейт и Уильямом, а также с монархией: 
Meghan Markle’s tech entrepreneur friend 
says conspiracy theorists claiming duchess 
was never pregnant and wore a ‘moonbump’ 
are making her life a ‘nightmare’ (24/06/25 
18:42). Заголовок концентрируется на тео-
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рии заговора и личной драме, что усиливает 
интригу. Существительные “moonbump” и 
“nightmare” создают эмоциональную окра-
ску, подчеркивая сложные условия, с кото-
рыми сталкивается Меган; Calls for South 
Park to take a second bite out of Meghan and 
Harry: New ‘Respect our pregnancy’ joke 
appears online after Duchess’s latest social 
media posts (18/06/25 18:57). Через сатиру 
выражается общественное восприятие и 
критика, касающиеся личной жизни супру-
жеской четы. Фраза “to take a second bite out 
of” метафорична и подразумевает «повтор-
ную атаку» на репутацию Меган и Гарри; 
Meghan Markle’s twerking video backfires: 
Duchess deliberately released clip to debunk 
claims she had fake baby bump – but has 
instead reignited conspiracy theories over her 
pregnancy, expert claims (06/06/25 13:33). Де-
тализируется конфликт вокруг личной жиз-
ни Герцогини с использованием обществен-
ного мнения. Глагол “to backfire” указывает 
на непредвиденное негативное последствие, 
что усиливает критику; ‘It’s just beyond 
embarrassing’: Royal expert gives her sharp 
reaction to Meghan Markle’s cringeworthy 
‘Baby Mama’ twerking video (06/06/25 11:22). 
Воссоздается негативное общественное 
восприятие действий Меган. Определение 
“cringeworthy” создает визуальный и эмоци-
ональный эффект, побуждая читателя почув-
ствовать неловкость; Fury as Meghan Markle 
accused of ‘breaking agreement’ with the late 
Queen after podcast revelation (29/04/25 
01:24). Фокус на конфликтах внутри монар-
хии и последствиях раскрытия информа-
ции. Использование выражения “breaking 
agreement” указывает на нарушение тради-
ций, что особенно резонирует с британской 
аудиторией; Harry and Meghan are accused 
of hypocrisy over Montecito ‘royal’ court after 
they decried life as royals – as experts ridicule 
new group as ‘expensive bureaucrats trying to 
save their brand’ (25/05/25 17:28). Анализи-
руются противоречия в поведении Меган 
и Гарри, а также выражается критика со 
стороны экспертов. Эмоционально окра-
шенные лексические единицы “hypocrisy” 
и “expensive bureaucrats” создают негатив-

ную характеристику и ставят под сомнение 
искренность герцогов; The shocking future 
of Harry and Meghan’s marriage – and why 
their relationship with the royal family will 
get WORSE according to New Nostradamus 
who foresaw Covid and death of the Queen 
(02/05/25 20:45). Сосредоточенность на 
сложных отношениях между личной жиз-
нью и представителями монархии. Опреде-
ление “shocking” усиливает ожидания чи-
тателей; Netflix’s savage Meghan restaurant 
snub: Insiders say Duchess is being ‘completely 
ignored’ by execs and ‘patience is wearing thin’ 
(30/04/25 21:22). Подчеркиваются предпо-
лагаемые конфликты в профессиональной 
среде и общественные ожидания. Определе-
ния “savage” и “completely ignored” создают 
мощный негативный эмоциональный окрас.

2. Разрыв традиций.
Меган Маркл часто предстает как фигу-

ра, нарушающая устоявшиеся королевские 
традиции и нормы. Заголовки могут под-
черкивать ее «неприемлемое» поведение, 
стиль одежды или выбор жизненного пути, а 
именно – нарушение протокола в значимых 
моментах.  Словосочетание “to break a  royal 
protocol” несет в себе коннотацию осужде-
ния, помещая Меган в роль антигероя, бро-
сающего вызов традициям: Revealed: The 16 
times Meghan Markle broke royal protocol  – 
and she even did it in her engagement photos 
(24/05/25 11:31); How Meghan Markle broke 
Royal protocol on her wedding day to Prince 
Harry, including swearing after the ceremony 
(19/05/25 11:19); Meghan broke royal protocol 
when she attended Trooping the Colour 
according to etiquette expert, writes ELIZA 
SCARBOROUGH (13/04/25 16:46).

3. Коммерциализация и амбиции.
Некоторые заголовки акцентируют 

внимание на коммерческих инициативах 
Меган Маркл, рассматривая их как жажду 
славы или финансовой выгоды, что часто 
представлено в негативном свете, усили-
вая образ «предателя» королевской семьи: 
“Meghan Markle is accused of ‘gaming’ fans 
after her new As Ever products sold out within 
just minutes” (20/06/25 23:21). Насмешливый 
тон, с акцентом на том, что успех продуктов 
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можно трактовать как манипуляцию фаната-
ми. Глагол “gaming” в контексте указывает 
на манипуляцию или обман, что создает не-
гативное восприятие действий Меган. Это 
также подразумевает, что ее действия пред-
ставляют собой лишь коммерческую стра-
тегию, а не искреннее желание предложить 
что-то ценное; “‘Meghan’s an influencer, 
Sophie has real influence’: Royal expert’s 
damning verdict on Harry’s wife ‘wasting her 
potential’ on jam and rosé – while Duchess 
of Edinburgh visits war zones and champions 
women’s rights” (09/06/25 19:57). Упоми-
нание о “jam and rosé” в качестве деятель-
ности Маркле звучит пренебрежительно, 
что усиливает представление о ее работах 
как второстепенных по сравнению с более 
серьезными усилиями других членов коро-
левской семьи. Словосочетание “damning 
verdict” создают ощущение окончательно-
сти и осуждения, подчеркивая негативное 
мнение эксперта; “‘It’s like Martha Stewart’s 
child meets Goop crashed a royal garden 
party’: Scathing experts say Meghan ‘just sells 
vibes and aspirations’...with ‘less strategy, 
more scented candle of confusion’” (28/05/25 
15:37). Критический и насмешливый тон, 
что усиливает восприятие Меган Маркл как 
легкомысленной фигуры. Выражение “to 
sell vibes and aspirations” демонстрирует 
недостаток конкретного содержания в про-
дукции Меган Маркл, подчеркивая ее не-
практичность; “I bought all eight of Meghan 
Markle’s As Ever range... here’s why they’re a 
MASSIVE rip off and the product I could not 
stand” (10/04/25 20:09). Агрессивный и не-
гативный тон, что усиливает предубеждение 
читателей против товаров Меган Маркл. 
Словосочетание “MASSIVE rip off” сигнали-
зирует о значительном разочаровании и под-
черкивает восприятие продукции как обман-
чивой; “Revealed: Meghan Markle’s As Ever 
online shop is run by ‘truly awful’ US web firm 
accused of flogging items that never existed – as 
duchess faces claims of using ‘marketing ploy’ 
to boost sales and harvest data” (03/04/25 
15:58). Интригующий и сенсационный тон, 
акцентирующий недоверие к бизнес-прак-
тикам Меган Маркл. Фразы “truly awful” и 

“flogging items that never existed” значитель-
но усиливают негативное восприятие. 

4. Дискредитация.
Поведение Меган Маркл часто подвер-

гается критике в медийном пространстве: 
Meghan Markle criticized for bedtime ritual 
for Archie and Lili – as people say it’s not 
believable (29/04/25 21:14). Заголовок соз-
дает контраст между личной и публичной 
жизнью. Глагол “to criticize” сразу обозна-
чает негативный аспект статьи. Выраже-
ние “Bedtime ritual” несет положительный 
смысл, но в контексте критики приобре-
тает негативный оттенок; Expert slams 
‘calculating’ Meghan Markle for glaring 
‘inconsistencies’ (07/06/25 11:20). Глагол 
“to slam” вносит динамику и создает об-
раз конфликта, в то время как выражение 
“glaring inconsistencies” подчеркивает 
идею о недостоверности и спекуляциях; 
Meghan Markle accused of ‘gaming’ fans after 
her new As Ever products sold out within just 
minutes (20/06/25 23:21). Заголовок звучит 
критично, акцентируя возможную нечест-
ность Меган Маркл и обостряя споры во-
круг ее образа. Глагол “to accuse” указыва-
ет на конфликт, а “to game” подразумевает 
манипуляцию, что имеет в виду недобросо-
вестное поведение.

Заключение
В данном исследовании мы рассмотрели 

негативно окрашенные заголовки, связан-
ные с Меган Маркл, и выделили несколько 
основных категорий, отражающих ее образ 
в медиа. Изучение эмпирического материа-
ла показало, что в заголовках преобладают 
темы, связанные со скандалами и конфлик-
тами, разрывом традиций, коммерциализа-
цией и дискредитацией. 

С точки зрения коммуникативно-праг-
матического анализа заголовки, акцентиру-
ющие внимание на скандалах и конфликтах, 
проливают свет на сложные взаимодействия 
между Меган Маркл и королевской семьей, 
а также на общественное мнение о ее роли 
в монархии. Разрыв традиций становится 
важным аспектом в формировании негатив-
ного имиджа, инициированного традицион-
ными ожиданиями и нормами королевского 
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двора. Коммерциализация действий Меган 
Маркл часто трактуется как жажда славы и 
финансовой выгоды, что еще больше усу-
губляет ее негативный образ. Наконец, дис-
кредитация, проявляющаяся в резкой смене 
восприятия, создает двусмысленность о ее 

истинной роли и мотивах.
Таким образом, исследование подчерки-

вает важность критического анализа и осоз-
нания тех механизмов, через которые СМИ 
формируют общественное мнение. 
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